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MÓDULO 3 

APROPRIAÇÃO 
DE TECNOLOGIAS



Objetivo do módulo 

Capacitar os participantes nas técnicas de 
edição e produção de áudio, apresentando 
as possibilidades da transmissão ao vivo 

no rádio e promovendo o uso de software 
livre para a produção radiofônica.



Nosso percurso

• Roda de partilha
a partir das perguntas iniciais1

• Fundamentação teórica
da temática2

• Dados de audiência 
e interação tecnológica do rádio3

• Dicas e soluções 
práticas para a produção4



1) Roda de partilha

Você já pensa com 

mentalidade multiplataforma 

no seu trabalho?



1) Roda de partilha

Quanto do conteúdo que você 

produz é reaproveitado depois 

que vai ao ar?



1) Roda de partilha

De que modo a tecnologia tem 

sido sua aliada no seu trabalho?



2) Fundamentação teórica

EMISSOR
(Receptor) 

Pessoa 1

RECEPTOR
(Emissor) 

Pessoa 2

Modelo dialógico / presencial

Ex.: conversa, 
palestra, 
aula presencial, 
culto religioso...MENSAGEM



2) Fundamentação teórica
Modelo Massivo

Ex: Rádio, TV, Imprensa

Emissor

R1 R2 RN

MENSAGEM / CANAL



2) Fundamentação teórica
Modelo pós-massivo 
ou de convergência

(dialógico não presencial)

Modelo web: Internet

B

D
C

E
A

F



2) Fundamentação teórica

“Além da replicação do sinal, as ferramentas multiplataforma e os    
dispositivos móveis facilitam o processo de produção de conteúdo jornalístico,  
bem  como  favorecem a interação tornando-a mais dinâmica e instantânea. 
Atrair a atenção de uma audiência cada vez mais dispersa, requer dos meios 

massivos a adoção de modelos de comunicação multimídia, não restritos 
apenas a web, mas reforçados pelas redes sociais, dispositivos móveis e 

aplicativos nele instalados.”

http://revista.pubalaic.org/index.php/alaic/article/view/1040/978

LIMA,Helder. Rádio de proximidade na era multiplataforma: presença digital e prática analógica no interior do Brasil

http://revista.pubalaic.org/index.php/alaic/article/view/1040/978


2) Fundamentação teórica
“O importante deste ecossistema é que cada plataforma e suas 
aplicações podem ter um funcionamento próprio, mas se veem 

submetidas na prática às relações e competitividade com as ofertas das 
outras plataformas. Diante deste potencial tecnológicos, a crise do 

contexto e o exíguo financiamento, as empresas radiofônicas organizam 
de outra maneira o negócio específico e os serviços à sociedade. 

Estão em todos os sistemas, estabelecem sinergias, complementam a 
rentabilidade das especificidades e do que têm em comum de cada um 

dos sistemas e de seu conjunto que leva a uma estratégia de ofertas 
complementares, combinadas e de reforço recíproco.”

https://periodicos.ufop.br/radio-leituras/article/view/378/345

HERREROS,Mariano C. O rádio no contexto da comunicação multiplataforma

https://periodicos.ufop.br/radio-leituras/article/view/378/345












4) Dicas e soluções práticas
GRAVAÇÃO DE ENTREVISTAS E 

PODCASTS



4) Dicas e soluções práticas
GRAVAÇÃO DE ENTREVISTAS E 

PODCASTS



4) Dicas e soluções práticas
TRANSMISSÃO DE ESTÚDIO EM 

VÍDEO



4) Dicas e soluções práticas
EDIÇÃO DE ÁUDIO



4) Dicas e soluções práticas
EDIÇÃO DE ÁUDIO



4) Dicas e soluções práticas
EDIÇÃO DE ÁUDIO



signisradio@signis.org.br

Muito Obrigado! 

FELIPE ZANGARI


